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USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Turystyka zrownowazona

1.2. Forma studiow

Stacjonarne, niestacjonarne

1.3. Poziom studiow

Drugiego stopnia, magisterskie

1.4. Profil studiow

ogdlnoakademicki

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu mgr Barbara Petrus

1.6. Kontakt

665-400-104
barbara.petrus@wp.pl

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne

brak

SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Wyktad (15 godz.), konwersatorium (30 godz.)

3.2. Miejsce realizacji zajec Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Wyktad, ¢wiczenia, metoda sytuacyjna, gietda pomystéw, dyskusja, referat.

3.5. Wykaz Podstawowa Wréblewski, S. (2010). Wktad Polski w umacnianie konkurencyjnosci Europy na
literatury Swiatowym rynku turystyki biznesowej. ACTA SCIENTIARUM POLONORUM, 607.

M. Jedrusik, J. Makowski, F.Plit (2010) Geografia turystyczna $wiata. Nowe trendy. Regiony
turystyczne Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa

Buckley R., Gretzel U., Scott D., Weaver D. & Susanne Becken S., 2015 Tourism
megatrends, Tourism Recreation Research,

uzupetniajaca

Alejziak W. (2000), Turystyka w obliczu wyzwan XXI w., Krakdw, Albis
J. Merski, J. Warecka, (2009): Turystyka kwalifikowana, turystyka aktywna, ,,Almamer”
Wyzsza Szkota Ekonomiczna, , Warszawa
Davidson, R., & Cope, B. (2003). Turystyka biznesowa: konferencje, podréze
motywacyjne, wystawy, turystyka korporacyjna. Polska Organizacja Turystyczna.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

3.6. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyktad:
C1. zapoznanie z najnowszymi trendami rozwojowymi w zakresie turystyce w Polsce i na $wiecie,

C2. klasyfikowanie i ocena nowych form turystyki i nowych osrodkdéw turystyki,

C3. poznanie pozytywnych i negatywnych skutkdw rozwoju nowych form turystyki.

Konwersatorium:

C1. Zapoznanie studenta i wypracowanie umiejetnosci wskazywania najwazniejszych trendéw rozwojowych w zakresie turystyki

biznesowej, aktywnej i ekoturystyki. Student potrafi wskaza¢ nowe osrodki turystyki biznesowej, aktywnej i ekoturystyki
w Polsce i na Swiecie oraz rozumie uwarunkowania prowadzace do regionalnego zréznicowania turystyki biznesowe;j.

C2. Student potrafi zidentyfikowac kierunki zmian modelu turysty w warunkach procesu globalizacji na Swiecie

4.2 Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)




Wyktad:
Wspotczesne trendy w turystyce. Analiza znaczenia nowych trenddw dla turystyki. Uwarunkowania i potencjalne skutki

nowych trendéw w turystyce dla przedsiebiorstw turystycznych. Dane statystyczne oraz metody opracowywania analiz

w kontekscie dobierania ustug dla klientéw. Promocja i marketing nowych miejsc atrakcyjnych dla turysty.

Konwersatorium:
Turystyka doswiadczen z wykorzystaniem najpopularniejszych blogeréw podrdzniczych. Podréze w rzeczywistosci wirtualnej

jako szansa czy zagrozenie dla turystyki. Innowacyjne srodki transportu w turystyce przysztosci. Zmiany trendéw w turystyce,

czyli zainteresowanie srodowiskiem naturalnym i aktywnymi formami jego poznania, wycieczki zycia, podrdze z przyjaciétmi

oraz aktywna ekoturystyka.

4.3 Przedmiotowe efekty uczenia sie

k] Student, ktory zaliczyt przedmiot O'dniesienie do
K kierunkowych
n efektow uczenia sie
w zakresie WIEDZY:
WoL rozumie konieczno$¢ zmian w zakresie pojeciowym turystyka, wynikajgcych z trendéw rozwojowych TZ2A_WO03
turystyki w Polsce i na $wiecie
W02 | posiada wiedze w zakresie nowych form turystyki i nowych osrodkdéw turystyki w Polsce i na $wiecie TZ2A_WO05
w zakresie UMIEJETNOSCI:
Uo1 potrafi samodzielnie i w zespole zaplanowa¢ nowe produkty turystyki zgodne ze wspotczesnymi TZ2A_U02
trendami,
potrafi korzystaé¢ z réznych opracowan i zrodet w celu pozyskiwania informacji niezbednych do TZ2A_U06
uo2 przygotowania materiatéw informacyjnych i promocyjnych zwigzanych z réznymi formami turystyki
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe regionow turystycznych i ma Swiadomosé TZ2A_KO01
odpowiedzialnosci za jego zachowanie jako jednego z czynnikdédw warunkujgcych rozwdj turystyki
4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin i 3 Aktywnos¢ Praca Praca Inne
Efekty przedmiotowe ustny/pisemny| Kolokwium Projekt na zajeciach witasna w grupie (jakie?)
(symbol) Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zajec
w K w K| W K
w01 X X X
w02 X X X
uo1l X X X
uo2 X X X
KO1 X X
K02 X X
4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektoéw uczenia sie
For-m’a Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Wymienia zasady organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych trendéw w turystyce
E 3,5 Charakteryzuje zasady organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych form i trendéw
K w turystyce
§~ 4 Analizuje zasady i sposoby organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych trendéw
w turystyce i ich znaczenie dla przedsiebiorstw turystycznych




4,5 Opisuje w sposéb kompleksowy zasady organizacji nowych form turystyki, potrafi wskaza¢ kierunki rozwoju dla
przedsiebiorstw turystycznych oraz wtasciwie analizuje role nowych trenddw w turystyce
5 Dyskutuje o zasadach organizacji nowych form turystyki w Polsce i na $wiecie oraz wtasciwie analizuje role
nowych trendéw w turystyce wptywajgcych na funkcjonowanie i rozwdj przedsiebiorstw turystycznych
i zadowolenia klientéw
3 Wymienia zasady organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych trendéw
w turystyce
. 3,5 Charakteryzuje zasady organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych form i trendow
*E' w turystyce z uwzglednieniem dziatan marketingowych
2 4 Analizuje zasady i sposoby organizacji nowych form turystyki oraz wtasciwie analizuje role nowych trendéw
% w turystyce i ich znaczenie dla przedsiebiorstw turystycznych
§ 4,5 Opisuje w sposéb kompleksowy zasady organizacji nowych form turystyki, potrafi wskazac kierunki rozwoju dla
S przedsiebiorstw turystycznych oraz wtasciwie analizuje role nowych trendéw w turystyce
. 5 Dyskutuje o zasadach organizacji nowych form turystyki w Polsce i na Swiecie oraz wtasciwie analizuje role
nowych trendéw w turystyce wptywajgcych na funkcjonowanie i rozwdj przedsiebiorstw turystycznych
i zadowolenia klientéw
5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
Kategoria - .
Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY 45 22
KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach 15 10
Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach 30 12
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 53
Przygotowanie do wyktadu 15
Przygotowanie do konwersatorium 15 15
Przygotowanie do kolokwium 15 23
75 75
tACZNA LICZBA GODZIN
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 3

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqgcych przedmiot w danym roku akademickim)




